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TERVETULOA HAKUINFOON

o Webinaari tallennetaan. Q&A-osuutta ei tallenneta.

o Lähetämme esityksen ja linkin tallenteeseen webinaarin jälkeen osallistujille. 

o Esitys löytyy webinaarin jälkeen verkkosivuiltamme haun alasivulta.
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TV & ONLINE CONTENT 2026
o EU:n Luova Eurooppa -ohjelmasta haettava 

tuotantotuki TV- ja online -sisällöille, 
sarjoille ja yksittäisille teoksille

o Uutta! Haussa nyt kiintiöt fiktiolle, 
animaatiolle ja dokumenteille – valitse 
portaalissa oikea haku!

• TV and Online Content 2026, fiction

• TV and Online Content 2026, animation

• TV and Online Content 2026, 
documentary

o Uutta! Tuki on nyt customized lump sum – 
raportointi keventyy

Hakuehdot ja hakuohjeet 

✓ EU:n Funding & Tenders -portaali

• Hakuohje(Call Document)

✓ Mediadesk.fi:TV and Online Content

• Tallenne ja diat Media Deskin 
hakuinfosta suomalaisille hankijoille

• Linkit EACEA:n hakuinfon tallenteeseen 
ja dioihin

• Ohjeita hakijalle -vinkkipankki

Hakuaika päättyy
torstaina 7.5.2026 

klo 18.00 Suomen aikaa

https://ec.europa.eu/info/funding-tenders/opportunities/portal/screen/opportunities/topic-details/CREA-MEDIA-2026-TVONLINE-3
https://ec.europa.eu/info/funding-tenders/opportunities/portal/screen/opportunities/topic-details/CREA-MEDIA-2026-TVONLINE-3
https://ec.europa.eu/info/funding-tenders/opportunities/portal/screen/opportunities/topic-details/CREA-MEDIA-2026-TVONLINE-1
https://ec.europa.eu/info/funding-tenders/opportunities/portal/screen/opportunities/topic-details/CREA-MEDIA-2026-TVONLINE-1
https://ec.europa.eu/info/funding-tenders/opportunities/portal/screen/opportunities/topic-details/CREA-MEDIA-2026-TVONLINE-2
https://ec.europa.eu/info/funding-tenders/opportunities/portal/screen/opportunities/topic-details/CREA-MEDIA-2026-TVONLINE-2
https://ec.europa.eu/info/funding-tenders/opportunities/portal/screen/opportunities/topic-details/CREA-MEDIA-2026-TVONLINE-2
https://ec.europa.eu/info/funding-tenders/opportunities/docs/2021-2027/crea/wp-call/2026/call-fiche_crea-media-2026-tvonline_en.pdf
https://ec.europa.eu/info/funding-tenders/opportunities/docs/2021-2027/crea/wp-call/2026/call-fiche_crea-media-2026-tvonline_en.pdf
https://ec.europa.eu/info/funding-tenders/opportunities/docs/2021-2027/crea/wp-call/2026/call-fiche_crea-media-2026-tvonline_en.pdf
https://mediadesk.fi/mediatuet/tv-and-online-content
https://mediadesk.fi/ohjeita-hakijalle
https://mediadesk.fi/ohjeita-hakijalle


NEUVONTA JA HAKEMUKSEN LÄPIKÄYNTI
Käytössä sähköinen ajanvarauskalenteri Teams-tapaamisille:

https://outlook.office.com/book/MediaDeskinhakuneuvonta@ses.fi/

Tapaamiset paikan päällä SESissä  myös mahdollisia – ota yhteyttä!

Hakemuksen läpikäynti

• Varaa aika ja toimita hakemuksesi 2 työpäivää ennen 
tapaamista (pdf tai doc).

• Palautteessa keskitytään B-lomakkeen sisältöön. 

• Muita dokumentteja voi lähettää lisätiedoksi halutessaan, mutta 
se ei ole pakollista.

• Hakemuksen ei tarvitse olla valmis!

Varaa aika

https://outlook.office.com/book/MediaDeskinhakuneuvonta@ses.fi/


Part BFinancial Structure Calculator
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PART B –TIEDOSTON KÄSITTELYSTÄ
1. Suositus: työskentele Word Desktopilla

2. Avaa .rtf ja tarkista että sivut 13 -21 ovat 
vaakasuuntaisia

3. Tallenna dokumentti .docx -muotoon

4. Käy läpi vihreät tekstit ja etsi kysymykset, jotka 
koskevat tätä hakua

5. Poista tekstit ja kysymykset jotka eivät liity 
hakuun – merkitty (n/a) 

Älä poista pakollisia kysymyksiä

Älä poista mitään laatikoita tai taulukoita 

Älä poista tageja Muotoilu: (#@APP-FORM-
CREAMEDIA@#)

6. Muista sivumäärä: max 70 sivua !



PART B – MUISTA NÄMÄ!
• Lisää headeriin haun tunniste ja nimi 

• CREA-MEDIA-2026-TVONLINE

• TV and online content

• Lyhennehankkeennimestä. Ole selkeä. 

• Raiders of the Lost Ark in the Temple of 
Doom, Season 2 -> RaidersS2

• Lisää tähän sama tiivistelmä kuin
hakuportaalissa. 

• Julkinen – ei liikesalaisuuksia!

• Mainitseteoksengenre, tyylilaji, sarja vai
one-off, tuotantoyhtiö(t) ja alkuperämaa(t)

• Max 2000 merkkiä



VINKKEJÄ HAKEMUKSEN KIRJOITTAMISEEN
Pidä mielessä tuen tavoitteet ja 
arviointikriteerit – pisteytys perustuu niihin

✓  Hakuohjeissa luku 9. Award criteria 

✓  Kriteerien lista noudattaa Part B:n 
kysymysten järjestystä ja logiikkaa

Lue kysymykset huolellisesti

✓  Sanamuodot ovat tarkkoja ja heijastavat 
rahoituksen tavoitteita

✓  Pilko kysymykset osiin ja varmista, että 
vastaat kaikkiin kohtiin

Relevanc
e 

30 points

Quality 
35 points

Project 
Management 

5 points

Dissemin
ation 

30 points

Total max 
100 

points



VINKKEJÄ HAKEMUKSEN KIRJOITTAMISEEN
Oleta, että lukija ei ole koskaan kuullut 
sinusta, tuotantoyhtiöstäsi tai hankkeestasi

✓  Myy yrityksesi ja tiimisi! Kerro saavutuksista 
ja palkinnoista, mainitse pätevyydet.
✓  Konkretisoi projektisi lukijalle käyttämällä 
tunnettuja verrokkeja ja dataa

EU-tuki ei ole hankkeen toteutumisen ehto 
vaan tuottaa lisäarvoa

✗ EI: ”Valitettavasti meillä on täällä Suomessa 
niin huonosti rahoitusta, ilman tätä tukea 
emme saa tätä tehtyä…”
✓  KYLLÄ: ”Tällä projektilla on potentiaalia 
kansainväliseen menestykseen.”

...#1Nordic noir of 2025...
...reached an audience of X in Y channels...

...distributed in X countries over Y networks...
...with on active online fanbase of 1M users....

...a career spanning over 20 years...
….winner of Finnish industry award Jussi / Venla....



1. RELEVANCE
1.1 Background and general objectives

For ‘TV and online content’: 

- Provide a presentation of the applicant 
company (and partners), its management, its 
activities, its present position in the national 
and European markets and its editorial line in 
terms of development and production.

Relevance 
30 points

Vastauksen muistilista

- Huom: esittele kaikki konsortioon kuuluvat 
tuotantoyhtiöt!

- Esittele johdon tärkeimmät henkilöt (c-level)

- Activities: kuvaa toiminta kattavasti ja 
konkreettisesti – luvut auttavat!

- Miten yhtiö sijoittu AV-markkinalle
a) kotimaassa

b) Euroopan tasolla

- Editorial line = sisällöllinen linja tai strategia

- Lisää: aiemmat tuotannot ja niiden levitys, 
festivaalimenestys, näkyvyys foorumeilla, 
kansainväliset koulutukset



1. RELEVANCE
1.2 Needs analysis and specific objectives

For ‘TV and online content’: Describe the 
strategies implemented so far in order toreach 
the confirmed financing of the submitted 
project, the level of cooperation between 
operators and what, in your view, is original and 
innovative in the financing structure.

Vastauksen muistilista

- Kerro projektin tarina kehitysvaiheesta 
rahoituksen kautta kohti tuotantoa. Hyvä 
mahdollisuus tehdä lukijaan vaikutus ja jäädä 
mieleen.

- Kansainvälinen yhteistyö on tärkeä 
arviontikriteeri. Kielellisestä ja alueellisesta 
monimuotoisuudesta on etua.

- "Original and innovative" ei viittaa 
teknologialla kikkailuun. 

• Miten hanke kehittää, uudistaa tai vahvistaa 
yhtiön bisnesmallia?

• Mitä uusia ovia avauttuu, esimerkiksi yhteistyön 
kautta tai uusia markkinoita tavoittamalla?

Relevance 
30 points



1. RELEVANCE
1.3 European added value 

For ‘TV and online content’:

- Describe the role of the co-production 
companies (if any) and their financial, creative 
and artistic involvement in the production. 

- If applicable, explain the rationale of the 
sharing of the grant among co-producers that 
are present as participants in the application. 

Vastauksen muistilista

- Kriteereissäeurooppalainenlisäarvo löytyy
kansainvälisestä yhteistuotannosta.

- Kuvaile luovaa yhteistyötä, käy läpi HODien 
työnjako

- "Leveling the playing field"
o Tavoitteenisojen ja pienien eurooppalaisten

markkina-alueiden yhteistyö

o LCC = low capacitycountry viittaa maan
audiovisuaalisenalan tuotantokapasiteettiin

o Lista LCC-maista

- Perusteleja avaa, mitentukisumman
jaetaan osatuottajienvälillä

Relevance 
30 points

https://mediadesk.fi/luova-eurooppa-ohjelmaan-osallistuvat-maat
https://mediadesk.fi/luova-eurooppa-ohjelmaan-osallistuvat-maat
https://mediadesk.fi/luova-eurooppa-ohjelmaan-osallistuvat-maat
https://mediadesk.fi/luova-eurooppa-ohjelmaan-osallistuvat-maat


1. RELEVANCE
1.4. Environment and sustainability

Describe the strategies to ensure a more 
sustainable and environmentally-respectful 
industry.

1.5. Gender balance, inclusion and diversity

Describe the strategies to ensure gender 
balance, inclusion, diversity and 
representativeness, either in the project/content 
or in the way of managing the activities.

5 + 5
points!

Vastauksen muistilista

- Hakijalta odotetaanympäristöstrategiaa koko
konsortiontasolla

- Osoita että seuraat alan ympäristötyötä: 
ympäristökoordinaattorinkäyttö, NES-standardi, 
CO2-laskuri, aiheeseen liittyvät koulutukset...

- Teoksensisällön ympäristöteemoistaei saa
pisteitä

Vastauksen muistilista

- Parhaat näkemämme vastaukset ovat todella
ammattimaisia yhdenvertaisuusstrategioita

- WIFTintasa-arvotyökaluon hyvä apu.

- Aikaisempientuotantojensukupuolidatastavoi
olla hyötyä benchmarkeina.

- Teoksensisällön diversiteetti-teemoista
kannattaa kertoa.



2. QUALITY
2.3 Potential

For ‘TV and online content’: Describe the audience 
reach of the involved broadcasters, and explain, if 
applicable, the project's transnational appeal and 
potential to engage young and digital native 
audiences (children, teenagers and young adults).

Quality 
35 points

Ei vastata: 2.1 / 2.2 / 2.4

Arviointikriteerit

• Taiteellinenlaatu -> Creative Presentation

• Rahoitussuunnitelma-> Liitteet

• Kansainvälinenyleisöpotentiaali-> 2.3

A creative presentation of the project (with a 
director’s note, a booklet, a graphic 
presentation, a sample of script , etc.), including a 
link to the trailer/teaserif available

Vastauksen muistilista
• Hyödynnäkanavien asiantuntemusta

yleisöistään! 
• Kansainvälinenpotentiaalipitää perusteella

konkreettisillaasioilla – universaaliaihe ei riitä! 
Osatuottaja, cast, tekijöidentai 
alkuperäisteoksentunnettuus...

• Nuorestayleisöprofiilistaon etua.



2. QUALITY – RISK MANAGEMENT
Vastauksen muistilista

- Riskien tunnistaminen ja ennakoiminen 
osoittaa hakijan ammattimaisuutta.

- Keskity riskeihin, jotka voivat toteutua 
hankkeen eli tuotannon aikana. 

- Hyvä määrä riskejä on noin yhden sivun 
verran, 5-8 kpl.

- Arvioi riskitaso (high / medium / low) 
esimerkiksi Description-kentässä 
kuvauksen lopussa.

- Work Package No: Mihin WP:n riski liittyy. 
(Koska vain yksi WP -> 1)

- Proposed risk-mitigation measures: Miten 
riskin toteutuminen pyritään estämään.

- Vältä ylilyöntejä.

Quality 
35 points



3. PROJECT MANAGEMENT
3.1 Partnership and consortium, roles and 
tasks division

For ‘TV and online content’: Explain how the 
members of the production and creative team 
will collaborate. In case of animation, please 
explain where the animation work will take 
place

Project 
Management 

5 points

Ei vastata: 3.3 / 3.4

Vastauksen muistilista

- Kuvaa HODientyönjako.

- Animaatioissakannustetaantuottamaan
Euroopanalueella.

- Nimeä työryhmänavainhenkilöt3.2-
taulukossa. Hyödynnämini-CVt, tuo esiin
meriittejäja saavutuksia!



4. DISSEMINATION
4.1 Communication, promotion and
marketing

For ‘TV and online content’: Describe the 
marketing and promotion activities, including 
target audience, festival attendance and 
innovative promotion strategies developed in 
order topromote the project to audiences...

Ei vastata: 4.3

Disseminat
ion

30 points

Vastauksen muistilista

- Kuvaa hankkeenB2C-strategia: mitenteos
markkinoidaanyleisölle.

- Kohderyhmienja positioinnin
määritteleminenovat avainasemassa: mitä
markkinoidaanja kenelle

- Kanavien osaamista kannattaa hyödyntää

- Vaikka käytännönsuunnitelmatolisivat vielä
varhaisessa vaiheessa, voit kuvata
strategiaa ja best case scenariota



4. DISSEMINATION
4.2 Dissemination and distribution

For ‘TV and online content’: 

- Describe the planned distribution strategy, 
including the targeted territories and 
broadcasters. Mention the interest of 
broadcasters in the acquisition of the work (letter 
of intent) and provide sales estimates per 
country. 

- Describe the choice and financial involvement 
of the distribution company/sales agent and 
their experience and track record with similar 
projects (in case of self-distribution, please 
detail your track record as distributor).

Disseminat
ion

30 points

Vastauksen muistilista

- Kuvaa hankkeenB2B-strategia: mitenteos
myydään jakeluunmarkkinalla

- Kuvaa levitysstrategia: mitä markkinoita
tavoitellaan ja miten, maantieteellisestija
jakelukanavittain. 

- Kuvaa LOI:lla mukana olevientahojen
kanssa tehtävää yhteistyötäja esitä
estimaatti myynnistämaittain.

- Listaa verrokkejaja tuloksia.



PART B: WORK PACKAGES & DELIVERABLES
• UUTTA: Vain yksi Work Package!

• Noudata hakemuksessacall documentin mallia 
(s. 20), ÄLÄ keksi omaa luokittelua.

• "The exact titles and order of the above 
deliverables must be respected."

• Nimeä task deliverablen mukaan, esim:
• Task 1 = Finalizing of production financing

• Deliverable 1 = Updated production 
financing structure

• Task 2 = Signature of contract with main 
broadcaster

• Deliverable 2 = Copy of the contract signed 
with the main broadcaster



Päähakija COO

Päähakija / koordinaattori

Finalizing of production financing No

Jne

M = Hankekuukausi!





TV AND ONLINE 
CONTENT
TEKOÄLY

Tekoälyn käyttö hakemuksen laatimisessa  

• AI:n käyttö ei ole kiellettyä, mutta siitä pitää kertoa avoimesti. 

• Vastuullinen käyttö ja sisällön oikeellisuus ovat hakijan vastuulla.

• Lukijat erottavat kyllä kiinnostavan sisällön ja hyvän hankkeen 
sanahelinästä.

• Kannattaa kokeilla: Oikolukuun, tiivistämiseen,muistiinpanoista tai 
sanelusta tekstin tuottamiseen.

• Haasteita: Hallusinointi, rajallinen kontekstiSuomesta / pienistä 
kielialueista, isot kokonaisuudet.

• Ohjeet tekoälyn käytöstä Call documentin lopussa (luku 11).

Kerro tekoälyn käytöstä / AI Disclaimer 

• Lisää B-lomakkeelle ja creative presentation -dokumenttiin tieto siitä, 
mitä AI-työkalu(j)a olet käyttänyt hakemuksen tekoon ja miten.



VALMISTAUDU HUOLELLISESTI!
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